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Le SAEP veut
devenir un syndicat
ceprésentatif

Ceéé en décembee 2008,
en plein ceur des
Etats généraux de la
pcesse, par de petits
éditeurs inquiets

de la toucnuce

des événements,

le Syndicat de
1’association des
éditeurs de presse
veut désormais jouer
dans la cour des
geands.

_ « 81 nous ne devenons pas mem-
%bpes des instances représen-
tatives de la profession, nous
n'acriverons jamais & faire entendre
notre voix ». Pour Roland le Néel, le poé-
sident du Syndicat de 1’association des
éditeurs de presse [SAEP], 1'objectif
est claic : devenic, dans les douze mois &
venic, un inteclocuteur & pact entiére
des pouvoirs publics, au méme titce que
le Syndicat de la presse magazine, la
Fédération nationale de la presse spé-
cialisée ou le Syndicat de la presse quo-
tidienne régionale, pouc défendre cop-
rectement les intécéts de ses adhérents.

Une campagne d’adhésion

C'est poucquoi les statuts de la
stoucture, ceéée en décembre 2008 sous 1a
forme d'un collectif d’éditeurs, devenu
par la suite une association loi 1901,
ont été modifiés pour devenic juridique-
ment un syndicat. Et c’est aussi la

raison pour laguelle ce decniec lance une
campagne d'adhésion, en espérant passec
de 60 éditeurs aujourd’hui [ceprésentant
200 titres et 50 millions d’exemplaires
distribués) a 150 dans 1'année qui vient.

Suctout, les dicigeants du syndicat
s'apprétent & demander officiellement
une place & pact entiére de membre du
Conseil supérieur des messagecies de
presse [CSMP). « I1 nous faut peofiter de
Ia céforme en coucs de cette instance
pour obtenir gain de cause », estime
Roland le Néel. Mais le timing est trés
seccé, dans lamesure oU le peojet de nou-
velle steouctuce deveait étre présenté a
1’Assemblée nationale et au Sénat pour un
vote avant 1’eté. Dans leuc audition, le
11 aveil au Sénat, dans le cadee de la
proposition de loi celative a la pégula-
tion du systéme de disteibution de la
presse, les dirigeants du SAEP ont bien
insisté sur la nécessité, pour les petits
éditeurs indépendants, d’étce repré-
sentés au sein du CSMP cénove.

Devenic membee du CSMP

I1s en ont aussi profité pour
rappeler leur opposition & la mise en
place de 1’assortiment, qui vise &
réduire le nombre de titees présents surp
un point de vente, en lui préférant la
definition de « titre vendeur ». « Les
éditeurs ont voté le principe de mise &
zéro des quantités fournies aux points de
vente pour des titres non vendeurs, cap-
pelle Roland le Néel. II faut Ies
appliquer sans aucune décogation dans le
cadre du dialogue entre 1'éditeur, le
dépositaire et le point de vente ».

Dans le cadre de cette audition, le
SAEP a aussi demandé « une grande
focilité de saisine de 1’'Autorité de
régulation de la distribution de la
presse » et « la mise en place de
mécanismes de consultation directe de
tous les éditeurs pac des procédures de
consultation publique ». Ils sauront,
dans quelques jours, s’ils ont été enten-
dus.
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Roland Le Néel, prédsident du SAEP

Outre une poésence & pact entiéce au
sein du CSMP, le SAEP locgne également
une représentativité au sein de la Com-
mission paritaice des publications et
agences de presse [CPPAP). « La aussi,
les conditions d’atteibution des
numéros de commission pacitaire nous
pacaissent trés opagues, estime Roland
le Néel. Il serait bien gue certains de
nos éditeurs puissent fuire pactie des
commissions qui étudient les dossiers.
Nous sommes tout de méme les premiecs
concernés ». D.F.

| |Pouc une cefonte

des rémunécations | |

L’autee cheval de bataille du
syndicat réside dans une cemise a
niveau des différences de rémunécation
du réseau de disteibution. Pour Roland
le Néel, « il faut tout cemettre a
plat », que ce soit au niveau des
messagecies, des dépdts ou des
diffuseurs. « Aujoued’hui, 1’éditeur
ne peut pas payer davantage », estime-
t-il, en rappelant que le coit de
disteibution, pour un magazine qui
vend 50 % des quantités fournies -« et
Je peux vous dice que 50 % d’invendus,
pour un petit titee, c’est plutét
bien », précise-t-il- oscille entre 47
@ 54 % du prix facial. Sa solution ?
Abaisser la rémunération des dépdts
Sopcocom et des SAD au niveau de celle
d’un dépdt teaditionnel, et profiter
de ce « matelas » pour établic des
barémes tenant compte des frais fixes
des dépositaires. « I1 n’y a aucune
raison pour que des structuces qui
font le méme travail n’aient pas les
mémes rémunérations, conclut Roland le
Néel. C’est une question d’équité et
de transpacence. »

En beef

Un homme d’affaices locgne
sur le Boston globe

Le New York times pouccait
%DECEVDE une offre de rachat de

= 200 millions d’eucos pour le
Boston group de la pact de 1'homme d’af-
faice Aacon Kushner. L'offre s’étendrait
a 1'ensemble du New England media group,
comprenant le Boston globe et son site,
ainsi que Worcester telegram & gazette,
un journal local. Le New York times, qui
checchait depuis 2009 & vendee cet ensem-
ble, avait acheté le Boston globe 1,1 mil-
liard de dollars en 1993.

Be dépasse les 400 000
visiteurs uniques

Le groupe Lagacdéce a annoncé
%une audience de 427 000 visi-
Z teurs unigues en féveier pour
le site du magazine Be (soucce Nielsen].
Un an apcés sa fusion avec Envy, la marque
totalise suc le numérique 80 000 téls-
chacgements pouc 1’application iPhone et
23 000 fans pour la page Facebook. Cette
forte progression est un indicateur
important pour cette macque qui, locs de
son lancement, avait choisi d’'investic le
numécique afin de créer une véritable
communauté de lecteurs.

A nous Paris va réaliser
et diffusec le pcogeamme
de la féte de la musique 2011

Le joucnal gratuit du groupe
?Expness-coulacta A nous Paris
va, pour la huiticme année
consécutive, concevoir, réaliser et dif-
fuser le programme officiel de la féte de
lamusique, sous la focme d’un cahier cen-
teal. Celui-ci, diffusé dans 1’édition du
13 juin, compteca 28 pages consacrées &
Paris, ol il sera méme diffusé indivi-
duellement dans les lieux officiels. Pac-
tout en France, les lecteurs poucront
cetrouver B pages consacrées aux cégions.

Apcés le « j'aime »,
Facebook teste le « envoyer
aun ami »

Le réseau social a annoncé, le
?27 avril, un nouveau secvice de
< pactage pour les sites tiecs:
aprés le « j'aime » sorti il y a quelques
mois, un bouton « envoyer a un ami ». Simi-
laire au « j'aime », celui-ci pecmet de
resteeindee la diffusion de 1'article a
des membres choisis, alorcs que le
« j’aime » montrait & tous les amis le lien
en question, ce qui avait été coitiqué par
un cectain nombre d’utilisateurs.

Lancement d’Engine,
passion et prestige

Engine, passion et prestige,
938[‘3 en kiosque le 7 mai pro-
= chain et sera destiné aux pas-

sionnés de 1’automobile, des motos ou des
bateaux, bref tout ce qui a trait aux
moteurs et &4 la mécanique, ainsi que le
style de vie autour de cette passion. Ce
bimestriel, vendu 7,80 eucos, laissera la
part belle aux photoceportages.

Serge Hayek passe de Peisma
pub & Prisma presse

Secge  Hayek est  nommé
%dicecteur commeccial réseau et
= macketing médias du groupe

Prisma presse. Il était auparavant dicec-

teur des ventes de Peisma pub, la régie
publicitaire du groupe.

Un nouveau cesponsable
commeccial pour Shiva
communication

Geégory Houel cejoint Shiva
3communication au poste de res-
= ponsable commeccial. Il était

avant cela senior business development

manager au sein de 1'agence LSF intecac-
tive.




